Instituto de Investigaciones en
Turismo

La Plata, Berisso y Ensenada

Diversificacion de la Oferta
Turistica




Es posible diversificar la oferta
turistica a partir de la identificacién y
puesta en valor de bienes
pertenecientes al patrimonio cultural y
natural, contribuyendo de este modo
al desarrollo integral de las
comunidades locales.



Patrimonio

Construccién social: es algo que no existe en la

naturaleza, ni en todas las épocas ni en todas las
sociedades.

Invencién: los objetos que conforman el universo
patrimonial son seleccionados desde los grupos
hegemonicos y transmitidos a la comunidad.

Acuerdo social, territorio de conflictos sociales.



Patrimonio




:Como hacemos para diversificar la

oferta?

Analisis de los recursos no tradicionales
de la region Capital de la provincia de
Buenos Aires

Propuesta

Diversificar la oferta turistica a partir de
a identificacién y puesta en valor de
bienes pertenecientes al patrimonio
cultural y natural

{Para qué?
Comunidad local involucrada
Turismo como Posibilidad de desarrollo y
arraigo cultura



Integrando a los productos
“tradicionales” nuevas experiencias
turisticas creadas y gestionadas por
las propias comunidades que han
apropiado ese recurso patrimonial,
con apoyo de todos los actores
vinculados a la cadena de valor del

tUrSMQe)

Entonces Diversificacion:
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¢Es lo mismo atractivo que

producto turistico?




Proceso de recurso a producto

Relevamiento y produccién de un inventario
patrimonial,
dentificacion de las zonas donde se
encuentran dichos recursos y su potencialidad
Dara convertirse en turisticas.
Diagnostico del territorio y sus aspectos
culturales, ambientales, sociales y econémicos.
Formulacidn de un plan de gestion activa.
Capacitacion para la gestion sostenible de los
recursos. -
Sinergias con otros planes, sean territoriales o
turisticos, y en distintos niveles federales,
Brovinciales 0 municipales.

romocion y difusion de los productos
turisticos.
Gestion de la comercializacion.




Matriz, aporte metodologico

Producto potencial, emergente o
consolidado.

Trabajo con expertos en turismo.

Valores de 0 a 3.



Atractivo

Categorizacidn
Segun OEA

Producto (Boullén)

CUMPLE ( DEO A 3)

Se divide la sumatoria por el

mayor valor obtenible

Porcentaje Final

OBSERVACIONES

Potencial
DE0AD,33

Emergente
DE 0,34 A 0,66

Consolidado
DEO,67A1

Superestructura

A- Dependencias de la Adm Publica

1-Legislacion

2-Politicas Publicas

3- Jerarguia Institucional

B- Organizaciones Privadas

1-Asociaciones y Camaras vinculadas al
turismo

0,25

0,00

0,00

Infraestructura

Accesos: rutas, red de carreteras, servicio
para el automotor, sefialética, terminal de
autobuses/ferroviaria, red ferroviaria,
calles urbanas, servicio de transporte
fluvial y lacustre y sus terminales

Transporte no tco

Sanidad: red de agua, red de desague,
recoleccidn basura, salud (1ros auxilios y
hospitalizacion), espacios verdes

Energia: red eléctrica

0,25

0,00

0,00

Equipamiento turistico o Planta

Alojamiento

Alimentacion

Esparcimiento

Instalaciones: marinas, espegones,
muelles, carpas, tiendas, sombrillas,
reposeras, piscinas, vestuarios, juegos,
golf, tenis, otros deportes, pasarelas,
puentes

Otros servicios: EVT, Info tca, guias,
cambio de monedas, transporte tco, etc

0,25

0,00

0,00

DistribucionfComercializacion

Participacidn en Ferias (que relevancia le
da el Municipio al atractivos en esas
presentaciones)

Presencia en la Pagina web del Municipio

0,25

0,00

0,00




:Muchas Gracias!

Instituto de Investigaciones en
Turismo
FCE - UNLP

liturismo@econo.unlp.edu.ar
Lic. Cassani Maria Julia

Lic. Charne Uriel
Lic. Moscoso Florencia Viviana
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